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Viné se stava jazykem

emoci, identity i kulturniho

dialogu. Ali Fakhruddin,

vykonny feditel spolecnosti

Sterling Perfumes, patfi
mezi osobnosti, které

formuji novou podobu
globalni parfumérie.

V rozhovoru hovori o sile
autenticity, promené luxusu
i rostoucim vlivu Blizkého

vychodu na svetovy trh.

Y wwwperfectwoman.cz,

Vuné jsou od pradavna
spojené s emocemi, paméti
iidentitou. Co pro vas osob-
né parfém znamena?
Identitubeze slov. Je to emoce, vzpo-
minka, kultura a pritomnost prevedené
do neviditelného podpisu. Davno pied-
tim, nez se z vuni stalo odvétvi, byly
soucasti lidské civilizace, duchovnosti
a osobntho vyjddreni. Vyrustal jsem na
Blizkém vychod¢ a viné tam nebyla
vnimdna jen jako luxus — byla Zivotnim
stylem. Parfém, ktery nosite, vypovida
o vasi povaze, energii i hodnotdch. To
pochopeni formovalo muj vztah k par-
fumerii. V&Fm, ze parfém patif k nejsil-
néjsim emociondlnim produktum - lidé
viné nenosi jen na téle, ale nesou si
v nich vzpominky, sebevédomf i iden-

titu.

Kdy jste si uvédomil, Ze
parfémovy svét je cestou,
kterou se cheete vydat?

Brzy mi doslo, ze parfumerice je jed-
nim z mdla odvétvi, kde se umént, psy-
chologic, femeslo, kultura i byznys mo-
hou potkat na jednom misté. Dulezitéjsi
ale bylo, Ze jsem vid¢l piilezitost vybu-
dovat 7 Blizkého vychodu néco s globdl-
nim vlivem. V t¢ dob¢ ovlddala globdlni
debatu o vunich zdpadnf luxusni parfu-

merie. VEFil jsem, ze Blizky vychod md

dédictvi, olfaktorickou hloubku i zna-
lost zdkaznika na to, aby se stal urcuji-
cf silou svétové parfumerie. Ta vize se
stala vétsi nez byznys — Slo o budovéni
celého odvétvi a vytvoreni globalniho

méritka pro excelenci znaseho regionu.

Luxusni parfémovy trh je
velmi konkurenéni. Cim se
Sterling Parfums odliSuje od
ostatnich znacek?

Rozumime dusi i véd¢ parfumerie.
Spojujeme  femeslo s porozuménim
chovdni zdkaznika. Pracujeme rychle,
ale nedélame kompromisy. A co je du-
lezitéjsi — Sterling reprezentuje novou
éru blizkovychodni parfumerie, kdy se
znacky z naseho regionu globdlni kon-
verzace uz jen neucastni, ale aktivné ji
vedou. Nase sila spoc¢ivd ve tvorbé vunt,
které jsou emociondlné silné, global-
né relevantni, obchodné Skdlovatelné
avlivné. Budujeme znacky, ke kterym si
lidé vytvdreji vazbu — ne jen produkty,

které se koupf jednou.

Arabska parfumérice je
znamd intenzitou a boha-
tosti ingredienci. Otevira
se zapadni trh témto vunim
vice nez drive?

Bezesporu. Zakaznik hledd vuné, kte-

ré¢ maji hloubku, charakter, vydrz aecmo-
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ciondlni identitu. A to blizkovychodn{
parfumerie pfindsi. Co se déje, nenf
trend — je to kulturn{ posun. Zdpadni
trhy se stdvaji vzdélandjsimi a zacinaji
si vdzit arabského parfumerského fe-
mesla, ingredienci i tradice vrstveni.
Dlouha Iéta blizkovychodni parfume-
ric obor ovliviiovala potichu. Dnes ho
ovliviiuje sebevédomeé. Vérim, Ze je to
zacdtek globdlntho hnuti, které pove-

dou znacky z nascho regionu.

Ve va$ich produktech se tak
propojuje luxus, autenticita
i moderni pristup. Jak hle-
date rovnovahu mezi t¢mito
svéty?

Luxus se uz nedd definovat jen ce-
nou nebo exkluzivitou. Zdkaznik hleda
autenticitu, kvalitu a relevanci. Nasi
filozofif vzdy bylo respektovat parfu-
merské femeslo a zdroven ho prezen
tovat soucasnou optikou. Investujeme
do parfuméru svétové irovné, do vyvo-
je, sledovani trendu, vypravéni pribéhu,
inovace obalu i poznavani zdkaznika.
Rovnovadha vychdzi z toho, Ze zustd-
vdme ukotveni v dédictvi a zdroven se

vyvijime s kulturou.

Prom¢énil se vztah lidi
k vunim?

Prozivime jedno z nejproménlivej-
Sich obdobi. Zdkaznici se posouvaj
z kultury ,signature vuné* ke ,garde-
robdm vuni podle ndlady*. Vybira-
ji parfém podle emoce, prilezitosti,
osobnosti i své digitaln{ identity. Roste
zdjem o gourmand vung, vrstvent, per-
sonalizaci i o prib¢h, ktery se dd zazit.
A nejdulezit¢jsi zména: blizkovychodnt
parfumerie pretvari globdlni olfakto-
rické preference. Bohatsi kompozice,
silngjst vydrz a emocionalné pohleujict
vuné jsou stale zadanéjsi. Co se nedav-
no povazovalo za niche, se stdvd hlav-

nim proudem luxusu.

ARNIAF
RUEZN EM

Casto mluvite o inovacich.

Kde hledate inspiraci pro
nové produkty?

Inovace za¢ind u toho, ze lidi po-
chopite dfiv, nez pochopi sami sebe.
Inspiraci ¢erpdm z kultury, mody,
hudby, cest, digitdlniho chovdnt, spo-
lecenskyceh debat i z emociondlnich
posunt, které se globdlné déji. Inova-
ce v parfumerii uz nenf jen o ingredi-
encich - je o relevanci. Musite pocho-

pit, jak zdkaznici Ziji, po ¢em touzi,

jak se projevuji online a jak se kultura

vyviji napii¢ generacemi.

Existuje ingredience nebo
olfaktoricky smér, ktery vas
nyni fascinuje?

Moderni gourmand parfumerie, pro-
toze dokdze vyvolat pocit emocionalni-
ho pohodli a propojeni se vzpominkou.
Zaroven me extrémné vzrusuje globdln{
reinterpretace blizkovychodnich ingre-
dienci — oudu, ambry, Safrdnu, mosusu,
kadidla a pryskytic. Tyto suroviny se po-
souvaji do rafinovanéjsich a Iépe nositel-
nych, aniz by ztratily bohatost a hloubku.

Sterling Parfums, zastoupeni v CR

Bjutip a.s., info@bjutip.com
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